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Das Daumenkino -
Werbedaumenkinos in der Gegenwart

Die Gesamtmenge der Werbe-
daumenkinos setzt sich zusam-
men aus den Grundgesamtheiten
der Exemplare fiir den Kinder-
und Erwachsenenmarkt, In-Pak-
kung-Daumenkinos, Serien-,
Mehrfachproduktionen und
Wendedaumenkinos. Zwischen
diesen Gruppen bestehen we-
sentliche Zusammenhinge. So
werden Kinderdaumenkinos in
der Regel in Serie produziert und
Produktpackungen beigefiigt.
Auf diese Weise ist der Sammel-
effekt und die Konsumkraft am
effektivsten zu nutzen.
Erwachsenendaumenkinos wer-
den iiblicherweise als Einzel-
exemplare produziert und nicht
an Erzeugnisse gebunden. Der
In-Packung-Vertrieb stellt fiir
diese Konsumgruppe keinen ge-
niigend grofien Reiz dar.
Kinder- und Erwachsenendau-
menkinos dhneln sich in Farbge-
bung und Motivwahl. Beide ten-
dieren zu komplett vierfarbigen
Daumenkinos, um sympathische
Wirkung und Realititsnihe zu
gewihrleisten. Fiir Kinder eignen
sich Figuren am besten, Erwach-
senenexemplare arbeiten haupt-
sichlich mit produktbezogenen
Motiven.

Hinsichtlich der Unternehmen
sind das Ernahrungsgewerbe, der
Fahrzeugbau und die 6ffentli-
chen und sozialen Dienstleisten-
den stark mit Werbedaumen-
kinos vertreten. Fiir diese Bran-
chen eignet sich der Bewegungs-
charakter zur Darstellung ihrer
Produkte oder fiir narrative (er-
zahlende) Zwecke.

Firmen des Erndhrungsgewerbes
setzen Daumenkinos iiberwie-
gend als Packungsbeigaben ein,

um einen zusitzlichen Kaufan-
reiz zu geben. Fahrzeughersteller
verwenden den Bewegungsvor-
teil von Abblitterbiichern zur
detaillierten Darstellung ihrer
Produkte. Dariiber hinaus
kommt ihnen die Méglichkeit
zugute, potentielle Kaufer, bei-
spielsweise im Vergleich zu Wer-
bespots, direkt ansprechen und
die Sympathiewirkung von Dau-
menkinos nutzen zu kdnnen.
Dienstleistungsunternehmen
kommt vor allem der Kostenvor-
teil gegeniiber Medien mit dhnli-
chem Effekt zugute. Sie nutzen
den optisch ansprechenden Cha-
rakter beweglicher Bilder, um
eine positive Erinnerungswir-
kung in Bezug zu ihrer Firma zu
erzielen.

Es bestehen dieZusammenhinge,
dafl Kinderwerbedaumenkinos in

Kinora & main von Hermann Casler
und den Gebriidern Lumiére, Léon
Gaumont, 1911, Cinémathéque
Francaise.
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der Regel im Ernihrungsgewerbe
zu finden sind. Firmen des Fahr-
zeugbaus und der 6ffentlichen
und sozialen Dienstleistungen
produzieren grofitenteils fiir
Erwachsene.

In Bezug auf die Herstellung
liegt der Anteil an Eigenproduk-
tionen unter dem der Auftrags-
produktionen. Der grofite, und
auch spezialisierte, Werbedau-
menkinoproduzent ist die
Schacks GmbH. Bei weiteren
Herstellern handelt es sich um
Werbe- und Grafikagenturen.
Vor allem im Verlagsgewerbe,
Ernihrungsgewerbe und Fahr-
zeugbau werden Werbedaumen-
kinos in Eigenregie gefertigt.
Der Teil der sekundiren Dau-
menkinoleser besteht nur zu
einem geringen Teil aus Samm-
lern.

Abblatterbiicher fungieren iiber-
wiegend als didaktisches An-
schauungsobjekt oder Liebhaber
lesen sie aus Griinden der Unter-
haltung. Der Trend geht jedoch
in Richtung einer wachsenden
Sammlergemeinde in Deutsch-
land.

Bei dem Grofiteil der Werbedau-
menkinos ist von essentieller Be-
deutung, dafl das Unternehmen
erkannt wird, gleichgiiltig, um
welche Grundgesamtheit es sich
handelt. Die Firma ist in Form
von Logos und Bezugsadressen
Bestandteil der inhaltlichen Ge-
staltung. Einige Exemplare visua-
lisieren Produkte, wenige stellen
Dienstleistungen dar.

Der Bewegungscharakter wird
umgesetzt in narrativen, zeitli-
chen und Bewegungsabliufen.
Narrative Ablaufe eignen sich
zur Illustration humoristischer
















































